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 احسان قهرماني :نام و نام خانوادگي

  

  گچساران  :محل تولد     

  

  

  :تحصيلات

  

دانشگاه تهران –مديريت بازاريابي : دكترا   

دانشگاه تهران – مديريت بازرگاني: وق ليسانسف  

  دانشگاه علم و صنعت ايران –مهندسي صنايع : ليسانس 

 

در زمينـه افـزايش   ) بانـك مهـر اقتصـاد   (موسسه مالي و اعتباري مهـر  مشاور ارشد بازاريابي  -  :شغل فعلي

 وفادارسازي مشتريان و طراحي پوينت سيستم هاي انگيزشي مشتريان

 )شركت تبليغاتي اوج نگين استون(مشاور ارشد بازاريابي گروه استون  -

 مدير تحقيقات بازار شركت مهندسي و مشاوره بازاريابي كيان راهبرد -

  

 )Loyalty Program(طراحي برنامه وفادارسازي مشتريان به موسسه مالي و اعتباري مهر  -  :يسوابق اجراي

 )بانك ايران زمين(مشاور برندينگ موسسه مالي و اعتباري مولي الموحدين  -

  موسسه مالي و اعتباري مهر مشاوره در زمينه طراحي باشگاه مشتريان -

در زمينه برنامه هاي ) اسلامي و اسلامي غير(بنچ مارك بانك هاي داخلي و بانك هاي خارجي  -

 وفادارسازي مشتريان 

) شامل مصاحبه، پرسشنامه، مشاهده و گروه كانون(طراحي و اجراي برنامه تحقيقات بازار  -

 موسسه مالي و اعتباري مهر

شعبه موسسه مالي و اعتباري  600تدريس نحوه نگارش برنامه بازاريابي به روساي بيش از  -

 مهر

 د سازمان فروش شركت فركاپ جهت محصولات لوازم خانگي زاتوسي طراحي مجد -

بودجه بندي تبليغات، طراحي كمپين، استخدام و نظارت بر كار شركت (مشاوره تبليغات  -

 شركت فركاپ جهت برندهاي كنوود ، زانوسي و اس مگ) هاي پيمانكار تبليغات
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  تحقيقات بازاريابي شركت فركاپ -

 زاريابي شركت فركاپطراحي برنامه استراتژيك با -

 )به اتمام رسيده است(طراحي سازمان فروش  -

 )به اتمام رسيده است(تحقيقات بازاريابي  -

 )در حال اجرا(مشاوره عمومي بازاريابي  -

بررسي روندهاي كلان محيطي بازار نوشابه جهت بررسي تجاري جهت شركت سرمايه  -

 گذاري مدبر

دهاي تقاضا و عرضه بازار نوشابه هاي گازدار بررسي سطح و شدت رقابت در بازار، بررسي رون -

 ايران

بررسي مزاياي استراتژيك محصولات نوشابه هاي گازدار و غيرگازدار  و ارائه پيشنهادات  -

 جايگزين در صنعت

 هدايت پروژه هاي تحقيقات بازار -

 بررسي تامين كنندگان و انتخاب اقلام مناسب براي فروشگاه ها -

تي، بودجه بندي و طراحي كمپين تبلياتي و استخدام و نظارت تعيين استراتژي هاي تبليغا -

 بر كار پيمانكاران تبليغاتي

 )ALRAMS(بررسي شيوه هاي رقابت و تعيين استراتژي هاي بازاريابي شركت الرمس  -

  Plug & Playارائه طرح هاي آمورشي و آموزش فروش پرسنل فروشگاه هاي زنجيره اي  -

 Plug & Playالكترونيكي فروشگاه هاي زنجيره اي  طراحي مفهومي سيستم هاي فروش -

 بودجه بندي فروش شركت الرمس گروپ در ايران -

  برنامه ريزي، بودجه بندي و طراحي كمپين برنامه هاي ترفيعي الرمس گروپ در ايران -

 در ايران MSIمدير واحد تحقيقات بازاريابي شركت  -

ت ليتاكو، توليدكننده صندلي هاي اداري مدير پروژه تحقيقات بازار و مشاور بازاريابي شرك  -

LIVE   

مدير پروژه تحقيقات بازار صنايع مفتولي و آبچكان هاي البرز، توليدكننده آبچكان هاي فلزي  -
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 البرز

كنترل پروژه جنگلكاري و احداث فضاي سبز و  مشاور برنامه ريزي شركت جهاد سبز و مدير -

 )ويهعسل(استاديوم فوتبال منطقه ويژه پارس جنوبي 

 مدير پروژه تحقيقات بازار شركت پيام آوران امداد، ارائه دهنده خدمات بيمه دندانپزشكي -

مدير پروژه تحقيقات بازار و مشاور بازاريابي شركت آژينه، ارائه دهنده خدمات دكوراسيون  -

 داخلي  

 برج جنوبي -) پارسيان الهيه(هتل استقلال  2كارشناس كنترل پروژه طراحي فاز  -

 هتل آموزشي آفريقا  2س كنترل پروژه طراحي فاز كارشنا -

 هتل درياچه  2كارشناس كنترل پروژه طراحي فاز  -

برج  -) پارسيان الهيه(كارشناس كنترل پروژه آماده سازي برگزاري مناقصه هتل استقلال  -

 جنوبي

 

 

سوابق 

دانشگاهي و (:تدريس

  )غيردانشگاهي

 دانشگاه تهران - ، مديريت بازرگانيمديريت كسب و كارهاي خدماتي، مقطع كارشناسي -

 دانشگاه تهران - مديريت كسب و كارهاي كوچك، مقطع كارشناسي، مديريت بازرگاني  -

 دانشگاه آزاد اسلامي، واحد گچساران -مديريت بازاريابي، مقطع كارشناسي، مديريت صنعتي  -

واحد  دانشگاه آزاد ،  - ارزيابي اقتصادي طرح ها، مقطع كارشناسي، مديريت صنعتي -

 گچساران

 دانشگاه پيام نور -بازاريابي پيشرفته كارشناسي ارشد -

 آمادگي جهت آزمون كارشناسي ارشد  –رفتار سازماني در موسسه پرديس معمار  -

 آمادگي جهت آزمون كارشناسي ارشد - ، پرديس معمار) MBA(زبان تخصصي بازاريابي  -

 آزمون كارشناسي ارشد آمادگي جهت –مديريت استراتژيك در موسسه پرديس معمار  -

 دوره برنامه ريزي و كنترل فروش در دوره هاي كاربردي دانشگاه تهران 5برگزاري  -

 دوره رفتار مصرف كننده در دوره هاي كاربردي دانشگاه تهران 6برگزاري  -
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در دوره هاي كاربردي دانشگاه ) Marketing Plan(دوره برنامه ريزي بازاريابي  6برگزاري  -

 تهران

 دوره مديريت تبليغات در دوره هاي كاربردي دانشگاه تهران 3برگزاري  -

در موسسه مالي و ) Marketing Plan(دوره كارگاه نگارش برنامه بازاريابي  17برگزاري  -

 اعتباري مهر

 دوره طراحي ساختار سازمان فروش در دوره هاي كاربردي دانشگاه تهران 5برگزاري  -

 روش در دوره هاي كاربردي دانشگاه تهراندوره مديريت تيم ف 5برگزاري  -

 دوره فروش حضوري در دوره هاي كاربردي دانشگاه تهران 7برگزاري  -

 دوره بازاريابي مستقيم در دوره هاي كاربردي دانشگاه تهران 2برگزاري  -

 دوره مديريت استراتژيك در دوره هاي كاربردي دانشگاه تهران 5برگزاري  -

 .شركت صنايع شادورد  بازاريابي استراتژيك در محل -

 .اصول و مقدمات بازاريابي دوره هاي كوتاه مدت دانشگاه تهران  -

 مديريت عمومي در محل شركت توزيع نيروي برق منطقه كهگيلويه و بوير احمد -

 .مديريت بازاريابي به عنوان مدرس شركت پايشگر كيفيت در محل هتل ورزش تهران -

 .سا صنعت بازاريابي پيشرفته در محل شركت توان ر -

 .بازاريابي در محل شركت ابزارمهدي -

 در محل شركت پويا غرب كرمانشاه) مقدماتي(برگزاري دوره مديريت استراتژيك -

 برگزاري دوره ارزيابي عملكرد كاركنان اداره صنايع و معادن كرمانشاه -

 .بازاريابي مقدماتي و بازاريابي پيشرفته در محل شركت سيتكو -

 ) .توليد كننده پوشاك آقايان(با مشتري در محل شركت ايران بركاصول فروشندگي و رفتار  -

 .فروش فروشگاهي در محل شركت فرش پامچال -

 .مقدمات بازاريابي در محل شركت فرش پامچال -

 .در محل شركت بازرگاني لوستر عظيمي  اصول مقدماتي فروشندگي حرفه اي -

 .شركت كيان راهبرد در محل  دوره اصول مقدماتي فروشندگي حرفه اي  7برگزاري  -
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 .در محل شركت كيان راهبرد  دوره فروشندگي حرفه اي پيشرفته 2برگزاري  -

 .در محل شركت بازارگستر پرنيان  دوره بازاريابي استراتژيك 5برگزاري  -

 دوره مديريت انگيزش و استرس در كاركنان در محل بنياد شهيد استان زنجان 2برگزاري  -

ي در محل موسسه آموزش هاي كاربردي وزارت نيرو و دوره اقتصاد مهندس 2برگزاري  -

 پژوهشگاه انرژي هاي نو 

 دوره تصميم گيري خريد در محل موسسه آموزش هاي كاربردي وزارت نيرو 2برگزاري  -

  

سوابق علمي و 

  :تحقيقاتي

بررسي اثر تصوير كشور سازنده بر خريداران لوازم خانگي بزرگ در ايران، پذيرفته شده به  -

 مقاله علمي پژوهشي و ارائه شده در چهارمين همايش بين المللي مديريت بازاريابي عنوان 

 عوامل موثر بر فروش سازماني مبلمان اداري ماهنامه علمي تخصصي صنايع چوب و كاغذ -

بررسي آموزش الكترونيكي از منظر سايبرنتيكي با استفاده از مدل دلارنتيس پذيرفته شده  -

 –هشي و ارائه شده در سومين همايش بين المللي مديريت به عنوان مقاله علمي پژو

 84دانشگاه شريف زمستان 

، پذيرفته شده به عنوان مقاله علمي پژوهشي و ارائه شده در )OBB(رفتار خريد سازماني  -

 86دومين همايش بين المللي مديريت بازاريابي زمستان 

 .قيمت گذاري صنعتي، پذيرفته شده در نشريه عصر مديريت -

ررسي عوامل موثر بر ايجاد استرس و شيوه هاي مديريت استرس، پذيرفته شده در دو ب -

 ماهنامه علمي خبري منابع انساني ناجا

عواملي كليدي در طراحي مبلمان اداري جهت حضور در بازارهاي جهاني، پذيرفته شده در  -

داري و منزل و بخش ارائه شفاهي اولين همايش بين المللي توسعه صادرات اتحاديه مبلمان ا

 كسب رتبه مقاله پنجم برتر   

بررسي شيوه هاي آموزش و ارتباط آن با تئوري هاي يادگيري ، پذيرفته شده در دو ماهنامه  -

 علمي خبري منابع انساني ناجا

، پذيرفته شده در نشريه عصر  WTOاتخاذ تصميمات قيمت گذاري بين الملل تحت قوانين  -
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 مديريت

انگيختن پرسنل، پذيرفته شده در دو ماهنامه علمي خبري منابع انگيزش و شيوه هاي بر -

 انساني ناجا

نقش سيستم هاي اطلاعاتي بازاريابي در افزايش فروش شركت ها، پذيرفته شده در نشريه  -

 عصر مديريت

مديريت دانش و اهميت بكارگيري آن در سازمان هاي كوچك و متوسط، پذيرفته شده در  -

 .صي دانشكده صنايع دانشگاه علم و صنعتنشريه سامانه، نشريه تخص

  

:دانش ها و مهارت ها   

  

 فروش حرفه اي و فروش سازماني -

 OBBرفتار خريد سازماني  -

 و كنترل كمپين هاي تبليغاتي مديريت تبليغات -

 ) Brand Placement(در رسانه هاي تصويري ) محصول(جايگذاري برند  -

 وفاثرات كشور سازنده بر فروش برندهاي غير معر -

 رفتار مصرف كننده -

 بازاريابي صنعتي -

  

  

 


